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1  
Scope  
This International Standard specifies requirements for procedures and methods of monetary brand value 
measurement.  
This International Standard specifies a framework for brand valuation, including objectives, bases of valuation, 
approaches to valuation, methods of valuation and sourcing of quality data and assumptions. It also specifies 
methods for reporting the results of such valuation. 
 

1 

 دامنه

 .کندیرا مشخص م برند   یارزش پول یریگ اندازه یهاو روش هاهیالزامات رو یالمللنیاستاندارد ب نیا

 ،یارزش گذار یکند، از جمله اهداف، مبان یبرند مشخص م یارزش گذار یرا برا یچارچوب یالملل نیاستاندارد ب نیا

 جیگزارش نتا یبرا ییها روش نی. همچنتیفیداده ها و مفروضات با ک یابیو منبع  یارزش گذار یروش ها ،یارزش گذار یکردهایرو

 .کند یمشخص می ارزش گذار نیچن

 
2  
Terms and definitions 
 For the purposes of this document, the following terms and definitions apply.  
2.1  
Asset  
legal right or organizational resource which is controllable by an entity and has the capacity to generate economic 
benefits  
2.2  
brand marketing-related intangible asset including, but not limited to, names, terms, signs, symbols, logos and 
designs, or a combination of these, intended to identify goods, services or entities, or a combination of these, 
creating distinctive images and associations in the minds of stakeholders, thereby generating economic 
benefits/values  
2.3 
 Intangible asset identifiable non-financial asset with no physical substance  
2.4 
Monetary brand value  
brand value economic value of the brand in transferable monetary units  
NOTE The result obtained can be either a single economic value or a range of values.  
2.5  
Premise of value  
assumption regarding the most likely set of circumstances that can be applicable to the subject valuation  
2.6  
Present value  
current discounted worth of a future monetary amount  
2.7  
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Stakeholder  
person whose decision making is, or might be, affected by a brand  
NOTE Common stakeholders are customers, consumers, suppliers, employees, potential employees, opinion leaders, 
shareholders, investors, governmental authorities and non-governmental organizations. 
 
2.8  
trade mark  
legally protectable sign, or any combination of signs, capable of distinguishing the goods or services of one 
undertaking from those of other undertakings EXAMPLE Words (including personal names), letters, numerals, 
figurative elements and combinations of colors.  
NOTE 1 this definition is in accordance with the trade mark definition of the WTO Agreement on Trade-Related 
Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS).  
NOTE 2 A trade name is the name of a business, association or other organization used to identify it. It might or 
might not be the same as the trade mark used to identify the company's goods and/or services.  
2.9  
Valuation date  
date on which the valuation is concluded  
2.10  
Value date 
 date on which the valuation inputs, assumptions and valuation result are valid 
 

 

2 

 فیاصطلاحات و تعار

 شود. یاعمال م ریز فیسند، اصطلاحات و تعار نیاهداف ا یبرا  

2-1 

 ییدارا

 را دارد یمنافع اقتصاد جادیا تیقابل کنترل است و ظرف یواحد تجار کیکه توسط  یمنبع سازمان ای یقانون حق

2-2 

  ینام تجار یابینامشهود مرتبط با بازار ییدارا

نهادها،  ایکالاها، خدمات  ییاز آنها، با هدف شناسا یبیترک ایشامل، اما نه محدود به، نام ها، اصطلاحات، علائم، نمادها، آرم ها و طرح ها، 

 است یاقتصاد ی/ارزش هاافعمن جادیا جهیدر نت نفعان،یدر ذهن ذ یو تداع زیمتما ریتصاو دجایاز آنها، ا یبیترک ای

2-3 

 نامشهود ییدارا  

 یکیزیف تیبدون ماه ییقابل شناسا یرمالیغ ییدارا 

2-4 

 یبرند پول ارزش
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 قابل انتقال یپول یبرند در واحدها یبرند ارزش اقتصاد ارزش

 باشد. ریاز مقاد یامحدوده ایواحد  یمقدار اقتصاد کی تواندیآمده مدستبه جهی: نتتوجه

2-5 

 فرض ارزش شیپ

 ردیموضوع مورد استفاده قرار گ یابیارز یتواند برا یکه م یطیمجموعه شرا نیدر مورد محتمل تر فرض

2-6 

 حاضر ارزش

 یآت یمبلغ پول یشده فعل لیتنز ارزش

2-7 

 نفعیذ

 .ممکن است باشد ایبرند است  کی ریاو تحت تأث یریگ میکه تصم یشخص

 هیکنندگان، کارمندان، کارکنان بالقوه، رهبران افکار، سهامداران، سرما نیمصرف کنندگان، تام ان،یمشترک مشتر نفعانیذ توجه

 هستند. یردولتیغ یو سازمان ها یگذاران، مقامات دولت

 

2-8 

 یتجار علامت

ها کتشر ریسا یشرکت را از کالاها کیخدمات  ایاز علائم، که بتواند کالاها  یبیهر ترک ایاست،  تیقابل حما یکه از نظر قانون یعلامت

 کند. زیمتما

 یمعنو تیمربوط به حقوق مالک یتجار یدر مورد جنبه ها WTOموافقتنامه  یعلامت تجار فیمطابق با تعر فیتعر نیا 1 ادداشتی

(TRIPS.است ) 

شود. ممکن است مانند علامت  یآن استفاده م ییشناسا یاست که برا یگریسازمان د ایتجارت، انجمن  کینام  ینام تجار 2 ادداشتی

 نباشد. ایخدمات شرکت باشد  ایکالاها و/ ییشناسا یمورد استفاده برا یتجار

2-9 

 یارزش گذار خیتار

 .است دهیرس جهیبه نت یابیکه در آن ارز یخیتار

2-11 

 ارزش خیتار

 .معتبر هستند یابیارز جهیمفروضات و نت ،یارزش گذار یها یکه ورود یخیتار

 
3  
General requirements  
3.1  
Transparency  

https://dnwcert.ir/


 

22896289-|021www.dnwcert.irDNW. Co.Ltd|                                       
 

Monetary brand valuation processes shall be transparent. This requirement includes disclosure and quantification of 
valuation inputs, assumptions and risks as well as, when appropriate, sensitivity analyses of the brand value to the 
main parameters used in the valuation models.  
3.2  
Validity  
A valuation shall be based on valid and relevant inputs and assumptions as of the value date.  
3.3  
Reliability  
If a valuation is repeated, it shall reliably give a comparable and reconcilable result.  
3.4  
Sufficiency  
Brand valuations shall be based on sufficient data and analysis to form a reliable conclusion.  
3.5  
Objectivity  
The appraiser shall conduct the valuation free from any form of biased judgment.  
3.6  
Financial, behavioral and legal parameters  
When performing a monetary brand valuation, financial, behavioral and legal parameters shall be taken into account, 
the aforementioned parameters forming part of the overall assessment.  
The monetary brand valuation shall be conducted on the basis of the findings from the financial, behavioral and legal 
modules. 
 

3 

 یمات کلالزا

3-1 

 تیشفاف

مفروضات و  ،یگذارارزش یهایورود تیکم نییو تع یالزام شامل افشا نیشفاف باشد. ا دیبا یبرند پول یارزش گذار یندهایفرآ

 یگذارارزش یهامورد استفاده در مدل یاصل یارزش برند به پارامترها تیحساس یهالیدر صورت لزوم، تحل ن،یو همچن هاسکیر

 است.

3-2 

 اعتبار

 ارزش باشد. خیها و مفروضات معتبر و مرتبط از تار یبر اساس ورود دیبا یابیارز کی

3-3 

 نانیاطم تیقابل

 داد. یو آشت سهیقابل مقا یا جهیبه طور قابل اتکا نت دیتکرار شود، با یابیارز کی اگر

3-4 

 تیکفا

 قابل اعتماد باشد. یریگ جهینت کی لیتشک یبرا یکاف لیو تحل هیبر اساس داده ها و تجز دیبرند با یگذار ارزش
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3-5 

 تینیع

 را فارغ از هرگونه قضاوت مغرضانه انجام دهد. یارزش گذار دیبا ابیارز

3-6 

 یو قانون یرفتار ،یمال یپارامترها

 یابیاز ارز یفوق بخش یدر نظر گرفته شود که پارامترها دیبا یو قانون یرفتار ،یمال یپارامترها ،یبرند پول یانجام ارزش گذار هنگام

 دهند. یم لیرا تشک یکل

 انجام شود. یو قانون یرفتار ،یمال یماژول ها یها افتهیبر اساس  دیبا یپول ینام تجار یگذار ارزش

 
4  
Specific requirements  
4.1  
Declaration of purpose  
The declaration of purpose shall specify the intended use, the addressed audiences, the identified asset, the premise 
of value, the position of the appraiser (valuator), the valuation date and the value date. The value concept shall be 
specified in accordance with the purpose of valuation.  
NOTE The purposes of valuation are diverse. Common purposes are:  
a) management information;  
b) strategic planning;  
c) value reporting;  
d) accounting;  
e) liquidation;  
f) legal transaction;  
g) licensing;  
h) litigation support;  
i) dispute resolution;  
j) taxation planning and compliance;  
k) loan and equity financing.  
4.2  
Value concept  
The monetary value of a brand shall represent the economic benefit conferred by a brand over its expected useful 
economic life.  
Generally, the monetary value shall be calculated by reference to cash flows, determined by reference to earnings, 
economic profits or cost savings.  
4.3  
Identification of brand  
The appraisal shall identify, define and describe the brand subject to valuation. 
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4 

 الزامات خاص

4-1 

 هدف هیاعلام

 خیدهنده(، تار)ارزش ابیارز تیشده، فرض ارزش، موقع ییشناسا ییکاربرد مورد نظر، مخاطبان مورد نظر، دارا دیهدف با هیاعلام

 مشخص شود. یمطابق با هدف ارزش گذار دیارزش را مشخص کند. مفهوم ارزش با خیو تار یابیارز

 متنوع است. اهداف مشترک عبارتند از: یگذار: اهداف ارزش توجه

 ت؛یری( اطلاعات مدالف

 ک؛یاستراتژ یزی( برنامه رب

 ( گزارش ارزش؛ج

 ؛ی( حسابدارد

 ( انحلال؛ه

 ؛ی( معاملات حقوقو

 ( صدور مجوز؛ز

 ؛ییقضا یدعو یبانی( پشتح

 ( حل اختلاف؛الف

 و انطباق. یاتیمال یزی( برنامه ری

 وام و سهام. یمال نی( تامک

4-2 

 ارزش مفهوم

 کند. یمورد انتظار آن اعطا م یاقتصاد دیبرند در طول عمر مف کیاست که  ینشان دهنده سود اقتصاد ینام تجار کی یپول ارزش

 یم نییتع نهیدر هز ییصرفه جو ای یکه با توجه به درآمد، سود اقتصاد ینقد یها انیبا رجوع به جر دیبا یارزش پول ،یطور کل به

 شود، محاسبه شود.

4-3 

 برند ییشناسا

 کند. فیو توص فیتعر ،ییرا شناسا یابیبرند مورد ارز دیبا یابیارز

 
5  
Valuation approaches and methods  
5.1  
General considerations  
Brands shall be valued by applying the income, market or cost approach. The purpose of the valuation, the value 
concept and the characteristics of the brand being valued shall dictate which approach (or approaches) is (are) 
utilized to calculate the value of a brand. 

5 
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 یارزش گذار یو روش ها کردهایرو

5-1 

 یکل ملاحظات

برند  یها یژگیمفهوم ارزش و و ،یشوند. هدف از ارزش گذار یارزش گذار نهیهز ایدرآمد، بازار  کردیبا استفاده از رو دیبا برندها

 شود. یبرند استفاده م کیمحاسبه ارزش  ی( براکردهایرو ای) کردیکه از کدام رو شود  نییتع دیبا یابیمورد ارزش
5.2  
Income approach  
5.2.1  
Description of the income approach  
The income approach measures the value of the brand by reference to the present value of the economic benefits 
expected to be received over the remaining useful economic life of the brand. The steps followed in applying the 
income approach shall include estimating the expected after-tax cash flow streams attributable to the asset over its 
remaining useful economic life, and converting these after-tax cash flow streams to present value through 
discounting with an appropriate discount rate.  
 

5-2  

 یدرآمد کردیرو

5-2-1 

 درآمد کردیرو شرح

برند  ماندهیباق یاقتصاد دیمورد انتظار در طول عمر مف یمنافع اقتصاد یدرآمد، ارزش برند را با ارجاع به ارزش فعل کردیرو

ز کسر مورد انتظار پس ا ینقد یهاانیشامل برآورد جر شودیدرآمد دنبال م کردیرو یریکه در بکارگ ی. مراحلکندیم یریگاندازه

 یبه ارزش فعل اتیپس از مال ینقد یهاانیجر نیا لیآن و تبد ماندهیباق یاقتصاد دیدر طول عمر مف ییاقابل انتساب به دار اتیمال

 مناسب است. لیبا نرخ تنز لیتنز قیاز طر
5.2.2  
Determination of cash flows  
5.2.2.1  
General  
The cash flows (or an alternative measure of brand earnings) used in a brand valuation shall be those cash flows 
reasonably attributable to the brand. Various methods are available to determine the cash flows, as outlined in 
5.2.2.2 to 5.2.2.7.  
 

5-2-2 

 ینقد یها انیجر نییتع

5-2-2-1 

 یعموم

رند به ب یقابل انتساب معقول ینقد یهاانیجر دیبرند با یابیاز سود برند( مورد استفاده در ارز ینیگزیجا اریمع ای) ینقد یهاانیجر

 ذکر شده است.  7-2-2-5تا  2-2-2-5 یموجود است که در بند ها ینقد یها انیجر نییتع یبرا یمختلف یباشد. روش ها
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5.2.2.2 
Price premium method  
The price premium method shall estimate the value of a brand by reference to the price premium that it generates.  
The price charged for goods or services marketed with a certain brand shall preferably be compared with the price 
charged for a generic product, i.e. an unbranded product.  
In order to arrive at the additional cash flow attributable to a brand, the appraisal shall identify and eliminate non-
brand factors that make it possible for the owner of the brand to charge a higher price for the goods or services in 
question.  
Additional and extra costs incurred in order to be able to charge a premium price shall be deducted from any price 
premium charged. In many industries, identifying an unbranded or generic product for comparison with a branded 
product can be difficult, and price premium shall then be assessed through reference to the brand with the lowest 
brand strength (see 6.2.4) in the market.  
The price premium method shall be used taking into account the volume premium method.  
In addition, it shall take into account cost-saving benefits.  
 

5-2-2-2 

 متیق مهیروش حق ب

 بزند. نیکند تخم یم دیکه تول یمتیق مهیرا با توجه به حق ب ینام تجار کیارزش  دیبا متیق مهیحق ب روش

 یعنی ،یمحصول عموم کی یکه برا یمتیبا ق دیبا حاًیترج شوند،یبه بازار عرضه م نیبرند مع کیکه با  یخدمات ایکالاها  یکه برا یمتیق

 شود. سهیمقا شود،یمحصول بدون برند، در نظر گرفته م کی

 نیکه ا و حذف کند ییرا شناسا ینام تجار ریعوامل غ دیبا یابیبرند، ارز کیقابل انتساب به  یاضاف ینقد انیبه جر یابیمنظور دست به

 .ردیخدمات مورد نظر در نظر بگ ایکالاها  یرا برا یبالاتر متیکند که ق یصاحب برند فراهم م یامکان را برا

 از یاریشود. در بس یکسر م یمتیق مهیاز هر حق ب مهیحق ب متیق افتیمتحمل شده به منظور امکان در یو اضاف یاضاف یها نهیهز

دشوار باشد و پس از آن،  تواندیمارک م یمحصول دارا کیبا  سهیمقا یبرا یعموم ای یمحصول بدون نام تجار کی ییشناسا ع،یصنا

 شود. یابی( در بازار ارز6.2.4)به  یقدرت نام تجار نیبا کمتر یبه نام تجار رجاعا قیاز طر دیبا متیق مهیحق ب

 استفاده شود. یحجم مهیبا در نظر گرفتن روش حق ب دیبا متیق مهیحق ب روش

 .ردیدر نظر بگ زیرا ن نهیدر هز ییصرفه جو یایمزا دیبا ن،یبر ا علاوه
5.2.2.3  
Volume Premium method  
The volume premium method shall estimate the value of a brand by reference to the volume premium that it 
generates.  
In order to determine the cash flow generated by the brand, the volume premium method can be applied. In this 
method, additional cash flows generated through a volume premium shall be determined based on an analysis of 
market shares.  
The additional cash flow generated by the brand is the operating cash profit related to the excess market share.  
The appraisal shall pay attention to the fact that there may be other factors explaining a specific market share.  
Market imperfection is one such very important factor.  
When valuing a brand with a significant market position, the appraisal shall identify the effect of any market 
imperfection on the generated cash flow and exclude this from the cash flow attributed to the brand. 
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As with the premium price, consideration shall be given to additional costs incurred in order to hold a larger market 
share or faster growth in market share. The volume premium method shall be used taking into account the price 
premium method. In addition, it shall take into account cost-saving benefits.  

 

5-2-2-3 

 یحجم مهیروش حق ب

 بزند. نیکند، تخم یم دیکه تول یحجم مهیرا با توجه به حق ب ینام تجار کیارزش  دیبا یحجم مهیروش حق ب

 ینقد یها انیروش، جر نیاستفاده کرد. در ا یحجم مهیتوان از روش حق ب یشده توسط برند م دیتول ینقد انیجر نییمنظور تع به

 شود. نییسهم بازار تع لیو تحل هیبر اساس تجز دیبا یحجم مهیحق ب قیشده از طر جادیا یاضاف

 مربوط به سهم مازاد بازار است. یاتیعمل یشده توسط برند، سود نقد جادیا یاضاف ینقد انیجر

 دهد. حیرا توض یوجود داشته باشد که سهم بازار خاص یگریتوجه شود که ممکن است عوامل د تیواقع نیبه ا دیبا یابیارز در

 مهم است. اریاز عوامل بس یکیبازار  نقص

شده  دیتول ینقد انیهر گونه نقص بازار را بر جر ریتأث دیبا یابیقابل توجه در بازار، ارز تیبا موقع ینام تجار کی یارزش گذار هنگام

 ند حذف کند.منتسب به بر ینقد انیکند و آن را از جر ییشناسا

در سهم بازار توجه شود.  عتریرشد سر ای شتریحفظ سهم بازار ب یمتحمل شده برا یاضاف یها نهیبه هز دیبا مه،یحق ب متیق مانند

 زین را نهیدر هز ییصرفه جو یایمزا دیبا ن،یاستفاده شود. علاوه بر ا متیق مهیبا در نظر گرفتن روش حق ب دیبا یحجم مهیروش حق ب

 .ردیدر نظر بگ
5.2.2.4  
Income-split method  
The income-split method shall value the brand as the present value of the portion of the economic profit attributable 
to the brand. The economic profit corresponds to the net operating profit after a charge for capital employed in the 
business, expressed at market value.  
The results of behavioral research shall then be used to identify the contribution of the brand to increasing earnings 
or reducing costs. The value of the brand shall then correspond to the present value of the portion of the economic 
profit over the brand's remaining useful economic life.  
 

5-2-2-4 

 درآمد میروش تقس

 کند.  یابیارز یقابل انتساب به نام تجار یاز سود اقتصاد یبخش یرا به عنوان ارزش فعل ینام تجار دیدرآمد با میتقس روش

 انیبه کار رفته در تجارت است که به ارزش بازار ب هیسرما یبرا نهیهز افتیپس از در یاتیمنطبق بر سود خالص عمل یسود اقتصاد

 شود. یم

 ها استفاده شود.  نهیکاهش هز ایدرآمد  شیسهم برند در افزا ییشناسا یبرا دیبا یرفتار قاتیتحق جینتا سپس

 برند مطابقت داشته باشد. ماندهیباق یاقتصاد دیدر طول عمر مف یاز سود اقتصاد یبخش یبا ارزش فعل دیسپس ارزش برند با
5.2.2.5  
Multi-period excess earnings method  
The multi-period excess earnings method shall value the brand as the present value of the future residual cash flow 
after deducting returns for all other assets required to operate the business. When there are several intangible 
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assets generating cash flow in the business, this method requires a valuation of each individual group of intangible 
assets in order to be able to calculate the cost of capital related to each of them.  

5-2-2-5  

 یروش سود مازاد چند دوره ا

 ییتمام دارا یپس از کسر بازده برا یآت ماندهیباق ینقد انیجر یرا به عنوان ارزش فعل ینام تجار دیبا یسود مازاد چند دوره ا روش

را در  ینقد انینامشهود وجود دارد که جر ییدارا نیکه چند یکند. هنگام یکسب و کار ارزش گذار تیفعال یبرا ازیمورد ن گرید یها

مربوط به هر  هیسرما نهینامشهود دارد تا بتوان هز یها ییهر گروه جداگانه از دارا یابیبه ارز ازیروش ن نیکند، ا یم جادیکسب و کار ا

 از آنها را محاسبه کرد. کی

 
5.2.2.6  
Incremental cash flow method  
The incremental cash flow method shall identify the cash flow generated by a brand in a business through 
comparison with a comparable business with no such brand. In practice, there are few situations where one can 
identify such similar conditions of operations, without one specific asset — the brand.  
Cash flows are not only generated through increased revenues, but also through reduced costs. Such cost efficiencies 
shall be identified and considered when valuing a brand.  

5-2-2-6  

 یشیافزا ینقد انیروش جر

تجارت قابل  کیبا  سهیمقا قیکسب و کار را از طر کیبرند در  کیشده توسط  جادیا ینقد انیجر دیبا یشیافزا ینقد انیجر روش

 ییاراد کیرا بدون  یمشابه یاتیعمل طیشرا نیوجود دارد که بتوان چن یکم طیکند. در عمل، شرا ییشناسا یبرند نیبدون چن سهیمقا

 .کرد ییشناسا - ینام تجار -خاص 

هنگام  دیبا نهیهز ییکارا نیشود. چن یم جادیا زیها ن نهیکاهش هز قیدرآمد، بلکه از طر شیافزا قینه تنها از طر ینقد یها انیجر

 و در نظر گرفته شود. ییبرند شناسا کی یارزش گذار

 

 
5.2.2.7  
Royalty relief method  
In order to determine the cash flow generated by the brand, the royalty relief method can be applied. This method 
shall measure the value of the brand as the present value of expected future royalty payments, assuming that the 
brand is not owned but licensed. The value calculated through the royalty relief method thus constitutes the present 
value of the royalty payments saved through the ownership of the brand. The royalty rate applied in the valuation 
shall be determined after an in-depth analysis of available data from licensing arrangements for comparable brands 
and an appropriate split of brand earnings between licensor and licensee, and shall be as close as possible to brands 
with the same characteristics and size as the brand subject to valuation.  

5-2-2-7 

 ازیحق امت روش 

 استفاده کرد. ازیحق امت فیتوان از روش تخف یشده توسط برند م دیتول ینقد انیجر نییمنظور تع به
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فرض که  نیکند، با ا یریگاندازه یمورد انتظار آت ازیحق امت یهاپرداخت یرا به عنوان ارزش فعل یارزش نام تجار دیروش با نیا 

 مجوز است. یبلکه دارا ست،یبرند متعلق به برند ن

 قیدهد که از طر یم لیرا تشک ازیحق امت یپرداخت ها یارزش فعل از،یحق امت فیروش تخف قیارزش محاسبه شده از طر ن،یابرابن 

 شده است. رهیبرند ذخ تیمالک

 یمارک ها یصدور مجوز برا باتیموجود از ترت یداده ها قیعم لیو تحل هیپس از تجز دیبا یاعمال شده در ارزش گذار ازینرخ حق امت 

 سانکی یها یژگیبا و ییتا حد امکان به برندها دیشود و با نییمجوز دهنده و دارنده مجوز تع نیمناسب درآمد برند ب میو تقس مشابه

 .یمشمول ارزش گذار یشود. و اندازه به عنوان نام تجار کینزد

 
5.2.3  
Determination of financial variables  
5.2.3.1 
 Determination of discount rate  
Under the income approach, risks that are not already reflected in future cash flows shall be considered in the 
discount rate.  
The discount rate used for discounting future expected cash flows attributable to a brand shall be derived from the 
discount rate used for the discounting of cash flows generated by the business as a whole, i.e. the weighted average 
cost of capital (WACC).  
As a business is a portfolio of assets and liabilities, the discount rate shall also reflect the specific risks of the brand. 
 
Unless explicitly considered in the cash flow projection or in the estimated lifetime of the asset, some entity-specific 
factors shall be considered in the discount rate including, but not limited to, market, behavioral and legal risks.  
 

5-2-3  

 یمال یرهایمتغ نییتع

5-2-3-1 

 لینرخ تنز نییتع  

 در نظر گرفته شوند. لیدر نرخ تنز دیمنعکس نشده اند، با یآت ینقد یها انیکه قبلاً در جر ییها سکیدرآمد، ر کردیرو تحت

شده  استفاده لیاز نرخ تنز دیبرند با کیقابل انتساب به  ندهیمورد انتظار آ ینقد یهاانیجر لیتنز یمورد استفاده برا لیتنز نرخ

( استخراج WACC) هیسرما نهیموزون هز نیانگیم یعنیکل،  کیعنوان به یشده توسط واحد تجار دیتول ینقد یهاانیجر لیتنز یبرا

 شود.

 منعکس کند. زیخاص برند را ن یها سکیر دیبا لیها است، نرخ تنز یها و بده ییاز دارا یکسب و کار مجموعه ا کیکه  ییآنجا از

 

از عوامل خاص  یدر نظر گرفته شود، برخ ییدارا ینیدر طول عمر تخم ای ینقد انیجر ینیب شیکه به صراحت در پ یموارد یاستثنا به

 شود. یماما محدود به آنها ن ،یو قانون یدر نظر گرفته شوند که شامل خطرات بازار، رفتار لیدر نرخ تنز دیبا یواحد تجار

 
5.2.3.2  
Useful economic life  
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The useful economic life of a brand, using the income approach, shall consider the general trend for brands in the 
industry in which the brand is used.  
The valuation shall not cover a forecast period that exceeds the remaining useful economic life of the brand.  
NOTE It is possible for a brand to have an indefinite useful economic life.  

5-2-3-2 

 یاقتصاد دیعمر مف

که در آن برند  ردیرا در نظر بگ یصنعت یبرندها یروند کل دیدرآمد، با کردیز روبا استفاده ا ،ینام تجار کی یاقتصاد دیمف عمر

 شود. یاستفاده م

 برند تجاوز کند. ماندهیباق یاقتصاد دیرا پوشش دهد که از عمر مف یشده ا ینیب شیدوره پ دینبا یگذار ارزش

 داشته باشد. ینامحدود یاقتصاد دیبرند عمر مف کی: ممکن است توجه

 
5.2.3.3  
Tax considerations  
5.2.3.3.1  
Tax rate Cash flows in the income approach shall be calculated on the after-tax basis.  
5.2.3.3.2  
Tax amortization benefit (TAB)  
When valuing a brand, the effect of tax savings through depreciation (amortization) shall be considered and, where 
relevant, calculated. The valuation reports shall clearly state if the value includes the value of any tax savings and, 
where relevant, show this value as a separate item.  
 

5-2-3-3 

 یاتیملاحظات مال

5-2-3-3-1 

 محاسبه شود. اتیپس از مال یبر مبنا دیدرآمد با کردیدر رو ینقد یاه انیجر اتیمال نرخ

5-2-3-3-2 

 (TAB) یاتیاستهلاک مال یایمزا

در نظر گرفته شود و در صورت لزوم محاسبه  دیاستهلاک )استهلاک( با قیاز طر یاتیمال ییبرند، اثر صرفه جو کی یارزش گذار هنگام

و در  ریخ ایاست  یاتیارزش شامل ارزش هر گونه پس انداز مال ایشود که آ انیبه وضوح ب دیبا یارزش گذار یشود. در گزارش ها

 دهد. یقلم جداگانه نشان م کیعنوان  هارزش را ب نیصورت لزوم، ا
5.2.3.4  
Long-term growth rate  
Under the income method, the period beyond the explicit forecast shall be valued using a long-term expected 
growth rate. The growth rate used shall be based on justifiable economic fundamentals.  

5-2-3-4 

 نرخ رشد بلند مدت
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شود. نرخ رشد مورد  یابیبا استفاده از نرخ رشد مورد انتظار بلندمدت ارز دیبا حیصر ینیبشیدر روش درآمد، دوره فراتر از پ

 باشد. هیقابل توج یاقتصاد یبر اساس مبان دیاستفاده با

 
5.3  
Market approach  
5.3.1  
Description of the market approach  
The market approach measures value based on what other purchasers in the market have paid for assets that can be 
considered reasonably similar to those being valued.  
The application of the market approach shall result in an estimate of the price reasonably expected to be realized if 
the brand were to be sold.  
Data on the price paid for reasonably comparable brands shall be collected, and adjustments shall be made to 
compensate for differences between those assets and the brand under analysis.  
For selected comparable, multiples shall be computed on the basis of their acquisition price.  
Those multiples shall then be applied to the aggregates of the subject brand.  

5-3  

 بازار کردیرو

5-3-1 

 بازار کردیرو شرح

که  ییمشابه آنها یبه طور منطق توانیکه م ییهاییدارا یدر بازار برا دارانیخر ریبازار ارزش را بر اساس آنچه سا کردیرو

 .کندیم یریگاند، اندازهپرداخت کرده شوند،یم یگذارارزش

 رود در صورت فروش برند محقق شود. یانتظار م یشود که به طور منطق یمتیق نیمنجر به تخم دیبازار با کردیرو یریبکارگ

و  هاییآن دارا نیب یهاجبران تفاوت یشود، و برا یآورجمع دیبا سهیقابل مقا یهامارک یپرداخت شده برا متیمربوط به ق یهاداده

 انجام شود. یماتیتنظ دیبا ل،یو تحل هیبرند مورد تجز

 آنها محاسبه شود. یاکتساب متیبر اساس ق دیمضرب با سه،یموارد منتخب قابل مقا یبرا

 مجموعات برند موضوع اعمال شود. یبر رو دیبا بیآن ضرا سپس
5.3.2  
Considerations when applying market approach  
When applying the market approach, brands considered as comparable shall have similar characteristics to the brand 
subject to valuation, such as brand strength, goods and services, or economic and legal situation. In order to be 
comparable, the transactions shall have been made within a reasonable closeness in time to the value date of the 
subject for valuation. The valuation shall take into account the fact that the actual price negotiated by independent 
parties in a transaction may reflect strategic values and synergies that cannot be realized by the present owner.  
NOTE the number of transactions relating to brands as isolated assets is very small. In addition, when the data are 
known, the characteristics of the brand being valued can differ significantly from the characteristics of the few 
examples of brands being sold. 

5-3-2  

 بازار کردیملاحظات در هنگام اعمال رو
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 یجارمشابه با نام ت یها یژگیو یدارا دیشوند با یدر نظر گرفته م سهیکه به عنوان قابل مقا ییبازار، برندها کردیاستفاده از رو هنگام

ات بودن، معامل سهی. به منظور قابل مقایو قانون یاقتصاد تیوضع ایباشند، مانند قدرت برند، کالاها و خدمات،  یمشمول ارزش گذار

 ردیظر بگرا در ن تیواقع نیا دیبا یانجام شده باشد. ارزش گذار یابیارز یارزش موضوع برا خیبه تار یمعقول زمان یکیدر نزد دیبا

 ییها ییو هم افزا کیاستراتژ یمعامله ممکن است منعکس کننده ارزش ها کیمستقل در  یمورد مذاکره طرف ها یواقع متیکه ق

 .ستیقابل تحقق ن یباشد که توسط مالک فعل

 که داده ها مشخص یزمان ن،یکم است. علاوه بر ا اریمجزا بس یها ییتعداد معاملات مربوط به برندها به عنوان دارا دیداشته باش توجه

فروخته شده متفاوت  یچند نمونه از مارک ها یها یژگیبا و یتواند به طور قابل توجه یم یبرند مورد ارزش گذار یها یژگیباشد، و

 باشد.

 
5.4  
Cost approach  
5.4.1  
Description of the cost approach  
The cost approach measures the value of a brand based on the cost invested in building the brand, or its 
replacement or reproduction cost.  
NOTE It is based on the premise that a prudent investor would not pay more for a brand than the cost to replace or 
reproduce the brand. The actual cost invested in the brand shall encompass all costs spent on building and 
protecting the brand up to the value date. The cost to replace the brand shall include the cost of constructing a 
similar brand of equivalent utility at prices applicable at the time of the valuation analysis. The reproduction cost 
shall represent the cost to be incurred, at the value date, to recreate a similar brand and shall be adjusted in order to 
take into account potential losses of awareness and strength.  

5-4  

 نهیهز کردیرو

5-4-1  

 نهیهز کردیرو شرح

 یمجدد آن م دیتول ای ینیگزیجا نهیهز ایشده در ساخت برند،  یگذار هیسرما نهیرا بر اساس هز ینام تجار کیارزش  نه،یهز کردیرو

 سنجد.

 ینام تجار دیبازتول ای ینیگزیجا نهیاز هز شیب ینام تجار کی یگذار محتاط برا هیسرما کیفرض استوار است که  نیبر ا ادداشتی

 خیساخت و محافظت از برند تا تار یصرف شده برا یها نهیتمام هز دیشده در برند با یگذار هیسرما یواقع نهیکند. هز یپرداخت نم

 قابل اعمال در یها متیبرند مشابه از ابزار مشابه با ق کیساخت  نهیشامل هز دیبا ینام تجار ینیگزیجا نهیارزش را شامل شود. هز

د برن کیمجدد  جادیا یارزش برا خیباشد که در تار یا نهینشان دهنده هز دیبا دیبازتول نهیباشد. هز یابیارز لیو تحل هیزمان تجز

 شود. لیو قدرت تعد یآگاه یبه منظور در نظر گرفتن تلفات احتمال دیشود و با یمشابه متحمل م

 

 

 
5.4.2 
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Considerations when applying cost approach  
When applying the cost approach, a comparison shall be performed between the past expenditure and the 
awareness of the brand generated by such expenditure. It shall not be automatically considered that there is a link 
between money spent and value.  
NOTE The cost approach is often based on retrospective data and does not consider a company's future earnings 
potential. The cost approach can be used when the other valuation approaches cannot be implemented and there is 
reliable data to estimate the cost. The cost approach can be used to assess the consistency and the reasonableness 
of the value obtained through other approaches. 

5-4-2  

 نهیهز کردیملاحظات در هنگام اعمال رو

ام انج یا سهیمقا یا نهیهز نیشده توسط چن جادیا یاز نام تجار یگذشته و آگاه یها نهیهز نیب دیبا نه،یهز کردیاستفاده از رو هنگام

 پول خرج شده و ارزش رابطه وجود دارد. نیدر نظر گرفته شود که ب دیشود. به طور خودکار نبا

از  توان یم ی. زمانردیگ یشرکت را در نظر نم یدرآمد آت لیگذشته نگر است و پتانس یبر داده ها یاغلب مبتن نهیهز کردی: روتوجه

 هنیبرآورد هز یبرا یقابل اعتماد یقابل اجرا نباشد و داده ها یارزش گذار یکردهایرو ریمام شده استفاده کرد که سات یبها کردیرو

 گرید یروش ها قیبودن ارزش به دست آمده از طر یو منطق یسازگار یابیارز یتواند برا یم نهیهز کردیووجود داشته باشد. ر

 استفاده شود.

 
6  
Necessary valuation inputs  
6.1  
Market and financial data  
In order to assess the market in which the subject brand operates (e.g. size, trends), an analytical review of the 
current and predicted market volumes, values, margins and channels shall be performed.  
The appraiser shall ensure that the results of this review are reflected in the valuation. The appraisal shall include an 
assessment of all relevant financial data.  

6 

 لازم یارزش گذار یها یورود

6-1  

 یبازار و مال یها داده

از حجم، ارزش  یلیتحل یبررس کیکند )به عنوان مثال اندازه، روندها(،  یم تیکه برند مورد نظر در آن فعال یبازار یابیمنظور ارز به

 انجام شود. دیشده بازار با ینیب شیو پ یفعل یها و کانال ها هیها، حاش

 یالم یداده ها هیکل یابیل ارزشام دیبا یابیمنعکس شده است. ارز یابیدر ارز یبررس نیا جیحاصل کند که نتا نانیاطم دیبا ابیارز

 مربوطه باشد.

 
6.2  
Behavioral aspects  
6.2.1  
Relation to financial aspects  
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In order to assess the value of the brand, the key financial parameters and valuation assumptions shall be adjusted 
based on an analysis of the behavioral aspects of the brand. When applying the income approach, an analysis of the 
behavioral aspects of the brand is necessary in order to determine the monetary proportion attributable to the 
brand, and to assess the risk connected with the brand when determining the discount rate.  
When applying the market approach, an analysis of the behavioral aspects of the brand is necessary in order to 
determine the appropriate multiples.  
When applying the cost approach, an analysis of the behavioral aspects is necessary in order to determine the cost of 
constructing a similar brand of equivalent utility. 

6-2 

 یرفتار یجنبه ها

6-2-1 

 یمال یبا جنبه ها ارتباط

رند ب یرفتار یجنبه ها لیو تحل هیبر اساس تجز دیبا یو مفروضات ارزش گذار یدیکل یمال یارزش برند، پارامترها یابیمنظور ارز به

اب به قابل انتس ینسبت پول نییبرند به منظور تع یرفتار یجنبه ها لیو تحل هیدرآمد، تجز کردیشوند. هنگام استفاده از رو میتنظ

 است. یضرور لینرخ تنز نییهنگام تع یمرتبط با نام تجار سکیر یابیبرند و ارز

 است. یچند برابر مناسب ضرور نییبرند به منظور تع یرفتار یجنبه ها لیو تحل هیبازار، تجز کردیاعمال رو هنگام

برند مشابه از ابزار معادل  کیساخت  نهیهز نییبه منظور تع یفتارر یجنبه ها لیو تحل هیتجز نه،یهز کردیاستفاده از رو هنگام

 است. یضرور

 
6.2.2  
General considerations  
The valuation of a brand shall directly address the ways in which a brand generates value and shall consider all 
economic benefits that can be derived from the brand's functions in the context of the branded business.  
NOTE The core of the brand value lies in the asset's associated meaning(s) among stakeholders. Associated meanings 
can limit or extend the use of the brand for different purposes.  
There are many economic benefits deriving from a brand, such as those listed below.  
a) The brand creates better recognition and interlinking of communicative messages and thus generates efficiencies 
in the company's various communication initiatives. Communication efficiencies contribute to the profitability of the 
branded business.  
b) The brand contributes to the differentiation of the product and services and, if the difference is relevant, it has a 
positive influence on the buying behavior of the customers. Relevant differentiation leads to preference building, 
which ultimately generates financial growth.  
c) The brand contributes to the acquisition and retention of customers and thus adds to the sustainability of the 
business. Brands secure future demand and therefore reduce the operational risks of the company.  
 

6-2-2 

 یملاحظات کل
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 یاداقتص یایتمام مزا دیکند و با یم جادیآنها ارزش ا قیبرند از طر کیباشد که  ییبه راه ها ماًیستقم دیبا ینام تجار کی یگذار ارزش

 کسب و کار برند به دست آورد، در نظر گرفت. نهیدر زم ینام تجار یتوان از عملکردها یرا که م

توانند استفاده از برند را  یمرتبط م یسهامداران نهفته است. معان انیدر م یی( مرتبط دارای)های: هسته ارزش برند در معناتوجه

 گسترش دهند. ایاهداف مختلف محدود  یبرا

 ذکر شده است. ریکه در ز یشود، مانند موارد یم یناش ینام تجار کیاز  یادیز یاقتصاد یایمزا

 جادیا مختلف شرکت یدر ابتکارات ارتباط ییکارا جهیکند و در نت یم جادیرا ا یارتباط یها امیبهتر پ وندیو پ ییشناسا ی( نام تجارالف

 کند. یکسب و کار برند کمک م یارتباطات به سودآور ییکند. کارا یم

 زیادارد. تم انیمشتر دیبر رفتار خر یمثبت ریکند و در صورت مرتبط بودن تفاوت، تأث یمحصول و خدمات کمک م زی( برند به تماب

 شود. یم یباعث رشد مال تیشود که در نها یم تیاولو ادجیمربوطه منجر به ا

 یم نیرا تضم یآت ی. برندها تقاضادیافزا یکسب و کار م یداریبه پا جهیکند و در نت یکمک م انیبه جذب و حفظ مشتر ی( نام تجارج

 دهند. یشرکت را کاهش م یاتیعمل یها سکیر نیکنند و بنابرا
6.2.3  
Determining the brand situation  
The appraisal shall include an assessment of the brand situation in the market, including the brand value drivers.  
NOTE The emotional and rational states of mind among relevant stakeholders in relation to the brand determine its 
future success, and hence the maintenance of its value, or the increase in its value, or both. These relationships are 
the foundation of the role of brands and the generation of brand loyalty, leading to continued purchase and the 
capacity for such brands to attract a price premium. Consequently, an assessment of the value of a brand and of the 
specific risks to a brand is generally not meaningful without a comprehensive and diligent evaluation of relevant 
stakeholders’ perceptions of the brand in comparison with its competitors.  
 

6-2-3  

 برند تیوضع نییتع

 ارزش برند باشد. یهابرند در بازار، از جمله محرک تیوضع یابیشامل ارز دیبا یابیارز

 شیافزا ایحفظ ارزش،  جهیآن، و در نت یآت تیموفق ،یمربوطه در رابطه با نام تجار نفعانیذ انیدر م یو منطق یعاطف یحالات ذهن توجه،

 کند.  یم نییهر دو را تع ایارزش آن، 

جذب  یبرندها برا هگون نیا تیمداوم و ظرف دیبه برند است که منجر به خر یوفادار جادیو اساس نقش برندها و ا هیروابط پا نیا

 شود. یبرتر م متیق

جامع و کوشا از برداشت  یابیبدون ارز یبه طور کل ینام تجار کی یو خطرات خاص برا ینام تجار کیارزش  یابیارز جه،یدر نت 

 ندارد. یآن معن یبا رقبا سهیدر مقا یسهامداران مربوطه از نام تجار
6.2.4  
Brand strength  
In order to estimate the level of future sales volumes, revenues and risks, an analysis of the brand strength shall be 
performed among the relevant stakeholder groups and reflected in the appraisal.  
NOTE 1 Measures commonly used to understand brand strength include awareness, perceptual attributes, 
knowledge, attitude and loyalty.  
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NOTE 2 The quality and quantity of brand strength data available for the valuation will differ significantly from one 
brand to another.  
NOTE 3 Brand strength can be impacted by changes in consumer behavior and trends, brand investment, 
competitive activity and trade mark enforcement protection programmes. 
 

 

 

6-2-4 

 قدرت برند

مربوطه انجام  نفعیذ یگروه ها انیدر م دیقدرت برند با لیو تحل هیدرآمدها و خطرات، تجز ،یبه منظور برآورد سطح حجم فروش آت

 منعکس شود. یابیشود و در ارز

دانش، نگرش  ،یادراک یهایژگیو ،یشامل آگاه رندیگیدرک قدرت برند مورد استفاده قرار م یکه معمولاً برا ییارهایمع : 1 ادداشتی

 است. یو وفادار

متفاوت  یبه طور قابل توجه گریبرند به برند د کیاز  یارزش گذار یقدرت برند موجود برا یداده ها تیو کم تیفیک : 2 ادداشتی

 است.

نامه و بر یرقابت تیبرند، فعال یگذار هیدر رفتار و روند مصرف کننده، سرما راتییتغ ریتوان تحت تأث یقدرت برند را م: 3 یادداشت

 قرار داد. یعلامت تجار یحفاظت از اجرا یها

 

  
6.2.5  
Effect on demand  
Every brand valuation shall incorporate an evaluation of the brand's relevance in its specific market and sector 
environment. The brand's relevance describes the influence which the brand exerts on the purchase decision in the 
target group in a market.  
Combining brand relevance for the industry with company specifics translates into how much value the brand 
contributes to the total value.  
NOTE This information indicates how much of the total cash flow is attributable to the brand.  
Brand relevance shall be taken into account in relation to both current and future brand value. Thus, estimates of 
changes — growth or decline — in the brand's future relevance in the market or sector segment investigated shall be 
incorporated in the evaluation. 

6-2-5  

 ر بر تقاضایاثت

 میرا که برند بر تصم یری. ارتباط برند، تأثردیبخش خاص آن را در بر گ طیارتباط برند در بازار و مح یابیارز دیبرند با یهر ارزش گذار

 کند. یم فیکند، توص یبازار اعمال م کیدر گروه هدف در  دیخر

 کند. یمعناست که برند چقدر ارزش به ارزش کل کمک م نیصنعت با مشخصات شرکت به ا یارتباط برند برا بیترک

 قابل انتساب به برند است. ینقد انیدهد که چه مقدار از کل جر یاطلاعات نشان م نی: اتوجه
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 ندهیدر ارتباط آ -کاهش  ایرشد  - راتییبرآورد تغ ن،یبرند در نظر گرفته شود. بنابرا یو آت یدر رابطه با ارزش فعل دیبرند با ارتباط

 گنجانده شود. یابیدر ارز دیبا یبخش مورد بررس ایبرند در بازار 

 
6.3  
Legal aspects  
6.3.1  
Assessment of legal protection  
The appraisal shall include an assessment of the legal protection afforded to the brand, identifying ⎯ each of the legal 
rights that protect the brand, ⎯ the legal owner of each of those legal rights, and ⎯ the legal parameters influencing 
negatively or positively the value of the brand.  
NOTE 1 An important component of brand valuation is assessing the legal protection afforded to the brand in each 
relevant jurisdiction. Legal protection is one factor that informs brand value because it permits the brand owner to 
utilize formal legal systems to exclude third parties from using the same brand, thereby providing exclusivity.  
NOTE 2 The legal rights that exist to protect aspects of a brand vary between legal systems.  
With a small number of exceptions (e.g. the European Community trade mark system), legal rights that protect 
brands exist at a national level only.  

6-3 

 یحقوق یجنبه ها

6-3-1 

 یقانون تیحما یابیارز

 یقانون مالک کند،یکه از برند محافظت م یاز حقوق قانون کیهر  ییانجام شده از برند، شناسا یقانون تیحما یابیشامل ارز دیبا یابیارز

 .برند باشد. یمثبت بر ارزش نام تجار ای یمنف رگذاریتاث یقانون یو پارامترها ،یاز آن حقوق قانون کیهر 

 یکی یقانون تیامربوطه است. حم ییاز برند در هر حوزه قضا یقانون تیحما یابیبرند، ارز یمهم ارزش گذار یاز اجزا یکی 1 ادداشتی

استفاده کند تا  یرسم یقانون یهاستمیتا از س دهدیبه مالک برند اجازه م رایز کند،یاست که ارزش برند را مشخص م یاز عوامل

 انحصار را فراهم کند. جهیاز همان برند محروم کند و در نت فادهاشخاص ثالث را از است

 متفاوت است. یحقوق یها ستمیس نیبرند وجود دارد ب کی یمحافظت از جنبه ها یکه برا یحقوق قانون 2 ادداشتی

وجود  یکند فقط در سطح مل یکه از برندها محافظت م یجامعه اروپا(، حقوق قانون یعلامت تجار ستمیاز استثناها )مانند س یتعداد کم با

 دارد.

 
6.3.2  
Legal rights to be valued  
 
6.3.2.1  
General  
An analysis under local laws shall be an essential element of brand valuation. The appraisal shall include the 
identification of the legal rights related to the brand and their ownership.  
NOTE In general, the most important form of legal protection will be registered trademarks.  
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However, other legal rights might also exist that protect aspects of a brand. Examples include rights to protect trade 
names, unregistered trade marks on the basis of use, rights to protect registered or unregistered designs, rights to 
protect copyright works and rights to prevent unfair, deceptive or anti-competitive behavior.  
Not all such legal rights will be relevant in all markets, and other national rights might exist in addition to these 
examples.  

6-3-2 

 حقوق قانونی ارزیابی شده 

6-3-2-1 

 یعموم

مربوط  یحقوق قانون ییشامل شناسا دیبا یابیبرند باشد. ارز یدر ارزش گذار یعنصر اساس کی دیبا یمحل نیتحت قوان لیو تحل هیتجز

 آنها باشد. تیبه برند و مالک

 ثبت شده خواهد بود. یعلائم تجار ،  یقانون تیشکل حما نیمهمتر ،یبه طور کل:  توجه

 برند محافظت کند.  کی یممکن است وجود داشته باشد که از جنبه ها زین یگرید یحال، حقوق قانون نیا با

ت ثب یاز طرح ها تیثبت نشده بر اساس استفاده، حقوق حما یعلائم تجار ،یتجار یتوان به حقوق محافظت از نام ها یبه عنوان مثال م

 اشاره کرد. یضد رقابت ای بندهیاز رفتار ناعادلانه، فر یریت و حقوق جلوگیرا یاز آثار کپ تیثبت نشده، حقوق حما ایشده 

 نمونه ها وجود داشته باشد. نیممکن است علاوه بر ا زین یگرید یدر همه بازارها مرتبط نخواهد بود و حقوق مل یحقوق قانون نیا همه

 

 
6.3.2.2  
Ownership  
The value determined in a brand valuation shall only be attributable to the owner of the legal rights.  
 

6-3-2-2 

 تیمالک

 نسبت داده شود. یبه صاحب حقوق قانون دیبرند فقط با یشده در ارزش گذار نییتع ارزش
6.3.2.3  
Determination of legal rights  
The legal rights shall be determined in accordance with the relevant national and regional laws. NOTE A legal right 
comes into force through registration, use or legislation. The legal rights come either as a single legal right or as a 
family of legal rights.  

6-3-2-3 

 یحقوق قانون نییتع

 شود.  یم نییمربوط تع یو منطقه ا یمل نیطبق قوان یقانون حقوق

 شود.  یلازم الاجرا م یقانونگذار ایثبت، استفاده  قیاز طر یحق قانون کیتوجه: 

 آمده است. یبه عنوان خانواده حقوق قانون ایواحد و  یحق قانون کیبه عنوان  ای یحقوق قانون

 

https://dnwcert.ir/


 

22896289-|021www.dnwcert.irDNW. Co.Ltd|                                       
 

6.3.2.4  
Legal rights through registration  
The legal right(s) acquired through registration shall be defined in terms of sign(s), goods/service(s) and territory (ies) 
as they appear in the registration document(s).  
 

6-3-2-4 

 ثبت  قیاز طر یحقوق قانون

( یبرحسب علامت)ها(، کالا/خدمات)ها( و قلمرو)ها( همانطور که در سند)ها دیبا دیآ یثبت به دست م قیکه از طر ی( قانونی)هاحق

 شود. فیثبت ذکر شده است، تعر

 
6.3.2.5  
Legal rights, or potential legal rights, or both, acquired through use  
The rights acquired through use shall be defined taking into account the territory of use and the market recognition 
in accordance with respective national or regional law. 
 

6-3-2-5 

 استفاده حقوق به دست آمده  قیهر دو،  از طر ایبالقوه،  یحقوق قانون ای ،یحقوق قانون

 شود. فیمربوطه تعر یمنطقه ا ای یمل نیاستفاده و شناخت بازار مطابق با قوانبا در نظر گرفتن قلمرو 

 
6.3.3  
Legal parameters affecting the brand value The appraisal shall take into account all legal parameters affecting 
positively or negatively the value of the brand, including:  
a) Distinctiveness;  
b) Scope of use/scope of registration (territory, goods and services);  
c) Extent of use;  
d) notoriety/extent to which brand is well-known;  
e) Risk of cancellation, priority, dilution and the ability, or willingness, or both, of the owner to enforce legal rights.  
NOTE 1 the legal parameters depend on the correspondence between the legal rights of the brand and the market it 
operates in. These parameters often define the relationship between the legal rights and the market perception.  
NOTE 2 Third parties' rights can influence the current or intended use of the brand, and thereby its value.  

6-3-3 

 مؤثر بر ارزش برند یقانون یپارامترها 

 از جمله: رد،یدر نظر بگ گذارند،یم ریبر ارزش برند تأث یمنف ایرا که به طور مثبت  یقانون یتمام پارامترها دیبا یابیارز 

 بودن؛ زی( متماالف

 ( دامنه استفاده / دامنه ثبت )منطقه، کالاها و خدمات(؛ب

 استفاده؛ زانی( مج

 معروف بودن برند؛ زانی( شهرت/مد
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 .یحقوق قانون یاجرا یهر دو، مالک برا ای ل،یتما ای ،ییشدن و توانا قیرق ت،ی( خطر لغو، اولوه

لب پارامترها اغ نیدارد. ا یکند بستگ یم تیکه در آن فعال یبرند و بازار یحقوق قانون نیبه مطابقت ب یقانون یپارامترها 1 ادداشتی

 کنند. یو ادراک بازار را مشخص م یحقوق قانون نیرابطه ب

 بگذارد. ریارزش آن تأث جهیمورد نظر برند و در نت ای یتواند بر استفاده فعل یحقوق اشخاص ثالث م 2 ادداشتی

 
6.4  
Sourcing and use of quality data and assumptions  
The appraiser shall ensure that reliable data for the completion of the brand valuation is obtained. This shall include 
data available from the brand owner and appropriate third parties.  
The appraiser shall thoroughly assess the relevance, consistency and adequacy of all data and assumptions used.  

6-4  

 تیفیو استفاده از داده ها و مفروضات با ک یابی منبع

شامل  دیبا نیبه دست آمده است. ا ینام تجار یارزش گذار لیتکم یقابل اعتماد برا یحاصل کند که داده ها نانیاطم دیبا ابیارز

 موجود از مالک برند و اشخاص ثالث مناسب باشد. یداده ها

 کند. یابیهمه داده ها و مفروضات مورد استفاده را به طور کامل ارز تیو کفا یارتباط، سازگار دیبا ابیارز

 
7  
Reporting  
Every brand valuation report shall clearly state the following:  
a) position and status of the appraiser;  
b) purpose of valuation;  
c) identification of the subject brand;  
d) brand-related assets valued;  
e) addressed audience/addressees;  
f) premise of value;  
g) approaches and methods used;  
h) valuation date;  
i) value date;  
j) result of the monetary brand valuation;  
k) data sources used;  
l) overview of legal rights, behavioral aspects and financial analysis;  
m) key assumptions and sensitivities;  
n) limitations. 
 

 

 

7 

 یسیگزارش نو
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 کند: انیرا ب ریبه وضوح موارد ز دیبرند با یگزارش ارزش گذار هر

 اب؛یارز تیو وضع تی( موقعالف

 ؛ی( هدف از ارزش گذارب

 برند موضوع؛ یی( شناساج

 شده. یارزش گذار یمرتبط با نام تجار یها یی( داراد

 ( مخاطب/خاطبان مخاطب؛ه

 ( فرض ارزش.و

 مورد استفاده؛ یو روش ها کردهای( روز

 ؛یابیارز خی( تارح

iارزش؛ خی( تار 

 ؛یبرند پول یارزش گذار جهی( نتی

 ( منابع داده مورد استفاده؛ک

 .یمال لیو تحل یرفتار یجنبه ها ،یبر حقوق قانون ی( مرورل

 ؛یدیکل یها تی( مفروضات و حساسم

 ها تی( محدودن

 

 
8  
Independence  
The appraiser shall use care and professional judgment to maintain independence and objectivity in reaching the 
valuation opinion. 
 

8  

 استقلال

 استفاده کند. یبه نظر ارزش گذار دنیدر رس تینیحفظ استقلال و ع یبرا یاز دقت و قضاوت حرفه ا دیبا ابیارز
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